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Das traditionelle Brett-
spiel DKT ist wieder auf
dem Markt und wurde
durch Jolly neu iiberar-
beitet.

Jeder oOsterreichische Haus-
halt hat im Schnitt 1,5 DKT-
Spiele zu Hause, 25.000 bis
30.000 werden jahrlich ver-
kauft. Dank der Erfahrungim
Relaunch von Traditionsmar-
ken hilt seit heuer die Brevil-
lier-Urban Schreibwaren
GmbH die Produktionslizenz
fir DKT. Diese wurde 1983
von der Kirchdorfer Gruppe
iibernommen. .DKT ist:ein
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Spiel mit hohen Traditions-
werten und Emotionalitit.
Ganze Familien verbringen
ihre Abende mit diesem
Spiel. Fiir Jolly war es eine gro-
RBe Herausforderung, diese
Marke wiederzubeleben und
einem Relaunch zu unterzie-
hen. Gleichzeitig wertet DKT
die Kompetenz von Jolly am
Spielemarkt weiter auf”, so
Markus Weber, Geschéftsfiih-
rer von Brevillier-Urban
Gruppe.

Ab dem Herbst 2007 wird
Jolly mit dem neuen DKT den
heimischen Markt erobern.
Durch ein .Facelift’, ein fri-

Auftrag Nr: 2128
05/909 09*33 14 Clip Nr: 2656474
SB: DKT - Das Kaufmannische Talent

eue Version von Bretispiel DKT

scheres Auftreten des Traditi-
onsspieles, soll eine verstérk-
te Wahrnehrnung der Konsu-
menten am Markt erzeugt
werden. Insgesamt wird es
drei neue Editionen von DKT
geben. Die Jolly Edition zielt
vor allem auf Kinder. Die City
Edition bietet eine Standard-

" ausgabe fiir die ganze Familie

und die Nostalgie Edition ist
die sogenannte ,Erwachse-
nenausgabe”“, ein DKT, das
viele schon durch die Kindheit
begleitet hat. Seit kurzem
kann DKT unter der Adresse
www.dkt.at auch online ge-
spielt werden.
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